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Projet solide ?

Opportunités 

Avoir les bons réflexes Augmenter l’impact







🤔

Economiser des ressources

Assurer un bon résultat

Avoir un projet solide



🧩

1. TÊTE = qui suis-je ?
> Présentation de 

l’organisation

2. YEUX = quelle est ma vision ?
> But ultime de l’organisation
> Impact et réalisations passées

3. COU = qu’est-ce qui fait le lien entre 
nous et notre projet ? 4. EPAULE = quelle est ma capacité d’action ?
> Pertinence de l’intervention, contexte, 
problématiques

5. COEUR = pour qui j’agis ?
> Bénéficiaires: type, nombre, détails

> Méthodologie adoptée
> Justification de l’efficacité de l’intervention

6. BRAS = vers quoi je tends ?
> Objectif général

7. DOIGTS = vers quoi je tends précisément ?

8. BUSTE = quel est le tronc du projet ?
> Activités et calendrier d’exécution

9. BASSIN = sur qui je m'appuie ?
> Partenaires, collaborations et autres parties 
prenantes

> Objectifs spécifiques

10. CUISSES = vers quoi j’avance ?
11. Pérennité du projet11. MOLLETS = qu’est-ce qui 

rend mon approche solide ?
> Méthode de suivi et évaluation
> Indicateurs
> Impact

12. PIEDS = comment ai-je la 
force d’avancer ?
> Budget et stratégie de financement



🧩



🧩

ATTIRER INFORMER CRÉER LA 
CONFIANCE

ENGAGER FIDELISER

INCONNU PEU CONNU

Susciter la curiosité 
et trouver des 
points de 
convergence.

CONNU

Cherche à créer 
un lien plus étroit 
et un intérêt pour 
notre cause.

Créer un sentiment 
d’appartenance, une 
envie d’action, 
participation active 
et solliciter des fonds

Montrer son 
impact et asseoir 
sa crédibilité

Motiver 
l’engagement 
de longue durée





🤔

Trouver un équilibre Rester court et concret

3 piliers

L’accroche Le corps La conclusion



🧩

● Attirez l’attention en donnant 
des faits et statistiques
“choquants” (positifs ou 
négatifs)

● Créez du lien en montrant
comment cela concerne les 
lecteurs

● Pourquoi vous êtes le mieux
placé pour répondre à cette 
problématique: qui vous êtes, 
la valeur de votre travail et 
votre impact

=> Mettez l’accent sur la 
problématique en rendant 
la cause proche du lecteur

● Décrivez brièvement votre 
vision / projet

● Prouvez votre valeur en 
mettant l’accent sur un / des 
impacts spécifiques concrets

● Développez votre 
argumentaire

=> Value Proposition (USP) et 
preuves d’impact

● Faites une demande très 
spécifique en montrant 
comment le don aura un 
impact (+ équivalences de don)

=> Votre demande façonne 
l’ensemble de votre 
argumentaire. 

Plusieurs variantes de pitch 
sont donc possibles !

L’accroche Le corps La conclusion





🤔

Rendre votre campagne 
attrayante et la plus 

convaincante possible

Faire passer 
votre message



🧩

❑ Reformulez vos objectifs et votre contenu 
pour rendre le tout accessible à tous en 
étant le plus concret possible (oubliez le 
jargon du secteur!)

❑ Pensez avant tout à communiquer sur 
l’impact final et concret, surtout si vous 
travaillez sur des thématiques complexes 
comme les droits de l’homme

❑ Utilisez des titres clairs et parlant

❑ Pensez aux visuels, les photographies 
véhiculent souvent plus d’information 
que le texte

❑ Les témoignages et tout ce qui peut 
rendre votre campagne plus humaine ou 
vivante sont importants

❑ Le but est que votre message passe. 
Mettez-vous à la place du lecteur. Si 
possible, faites relire votre campagne par 
des amis ou membres de votre famille qui 
ne sont pas du secteur



🧩

• Les montants doivent rester 
petits : en général, 3 paliers du 
type 30 / 60 / 120 €

• Adaptez vos montants pour 
que ça reste concret :
• Diminuer la durée (nombre de 

jours, de mois)
• Diminuer le nombre de 

bénéficiaires (pour un enfant, 
au lieu de 100)

• Identifiez les tâches/activités 
petites mais importantes

• Exemple pour des fonds 
institutionnels

« Renforcement de capacités 
en atténuation des effets du 
changement climatique. »

• Exemple pour une campagne 
projet grand public

« 1 atelier pour apprendre à 
30 fermiers à économiser 
l’eau. »

• NON – Avec 50€ nous allons 
acheter le matériel scolaire 
d’une étudiante pour une 
année.

• OUI – Grâce à votre soutien de 
50€, nous pourrons par 
exemple acheter le matériel 
scolaire d’une étudiante pour 
une année.

• ou Avec 50€, nous pourrions 
… / pourrait permettre l’achat 
de…

Utilisez votre budget 
déterminé en amont

Formulez vos 
équivalences en disant 

que ce sont des exemples

Jouez avec les mots pour 
que la formulation soit sous 

forme d’exemple



🧩

Pour une campagne projet



🧩

Pour une campagne de fonds non dédiés
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+300 M€ collectés via nos formulaires en ligne

69 498 utilisateurs

20 ans d’expertise

Une application performante 
en marque blanche avec un 
accompagnement complet :

• Formulaires de dons et d’inscription
• Interfaces multilingue multidevises
• Large choix de moyens de paiement
• Émission des e-reçus fiscaux
• Connexion automatisée à votre CRM…

UNE plateforme SaaS
Vue 360° de l’activité et des contacts

Améliorez l’expérience de vos utilisateurs 
(donateurs, alumni, entreprises partenaires…).

Une plateforme SaaS pour aider 
les organisations caritatives à se 
consacrer à leur mission, 
développer leurs ressources et 
une connexion unique à l’autre.
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#ASTUCES

#REX

#CONTACT

#BONNESPRATIQUES

Ophélie Le Grand 
ophelie@givexpert.com
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GiveXpert by Eudonet 
12 place des Arts 74200 
Thonon-les-Bains

Contact
+33 (0)4 58 00 52 00 
contact@givexpert.com

www.givexpert.com

Alexandre Ayad 
alexandre@givexpert.com

Ophélie Le Grand 
ophelie@givexpert.com


